PRAVIDLA PRO ZVEREJNOVANI POLITICKE

REKLAMY

a kontrolni postup pro Hostivicky mésicnik

Vydavatel MKSH, p. 0. — Méstské kulturni stiedisko Hostivice

Periodikum Hostivicky mésicnik

Schvaleno dne 10. 8. 2026

Ucinnost od 10. 8. 2026

Odpovédna osoba feditel MKSH; pro operativni postup redakce Hostivického mésicniku

Vysvétlivky k formuldram v prilohdch: modrie podbarvené pole vyplrite textem, zluté podbarvené pole zvolte zaskrtnutim (L)
prislusné moznosti.
Clanek 1 - Ucel a pravni ramec

1. Tato pravidla upravuji prijimani, posuzovani, evidenci, zverejhovani, opravy, ukoncovani a
archivaci politické reklamy v Hostivickém mésicniku.

2. Uelem pravidel je zajistit transparentni, rovny a nediskriminaéni postup, zabranit
bezuplatnému vyuziti zdroji mésta pro volebni kampan a zajistit plnéni povinnosti
vydavatele politické reklamy.

3. Pravidla vychazeji zejména z nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2024/900 o
transparentnosti a cileni politické reklamy, zakona ¢. 234/2025 Sb., o volebnich kampanich a
o transparentnosti a cileni politické reklamy, a zakona ¢. 46/2000 Sb., tiskového zakona.

4. Pravidla se pouziji spolecné s cenikem inzerce a redakcnim/vydavatelskym statutem
Hostivického mésicniku. V pfipadé rozporu ma prednost pravni predpis.

Clanek 2 - Piisobnost a zasady

1. Pravidla se vztahuji na placenou politickou reklamu v tisténém Hostivickém mésicniku.

2. Politicka reklama se v online verzi mési¢niku, na oficialnim webu MKSH ani na oficialnich
profilech MKSH nebo mésta na socialnich sitich nezverejiuje. Na webu MKSH Ize zverejnit
pouze oznameni o transparentnosti a informace o postupu pro podani podnétu.

3. Politickou reklamou se pro Ucely téchto pravidel rozumi pfiprava, umistovani, propagace,
zverejnovani, dorucovani nebo Sifeni sdéleni za Uplatu nebo za ¢innost, za niz se obvykle
plati, jestlize

e jde o sdéleni politického aktéra nebo sdéleni jeho jménem, které nema Cisté soukromou



nebo obchodni povahu, nebo
e sdéleni maze ovlivnit vysledek voleb ci referenda, chovani pfi hlasovani nebo legislativni Ci
regulacni proces a je k tomu urceno.

wers

4. Pravidla se pouziji i pred vyhlasenim voleb, pokud sdéleni naplfuje znaky politické reklamy.

5. Za politickou reklamu se nepovazuje redak¢ni obsah, za jehoz pfipravu nebo zverejnéni
neposkytla treti osoba zvlastni platbu nebo jinou odmeénu, ani politicky nazor vyjadreny
osobou samostatné. Takovy obsah vSak musi byt disledné oddélen od placené inzerce a
posuzuje se podle redak¢niho statutu a tiskového zakona.

6. Hostivicky mésicnik je periodikem GUzemniho samospravného celku. Vydavatel proto
poskytuje objektivni a vyvazené informace o mésté a prfiméreny prostor pro sdéleni nazort
Clent zastupitelstva tykajici se mésta. Uverejnénim placené politické reklamy nesmi byt tato
povinnost dotcena.

Clanek 3 - Organizaéni zajisténi

1. Gestorem agendy politické reklamy je redakce Hostivického mésicniku.

2. Redakce zejména prijima objednavky, vyhodnocuje povahu sdéleni, vyZzaduje podklady a
prohlaseni, vede evidenci, pfipravuje oznaceni reklamy a oznameni o transparentnosti,
zajistuje jejich zverejnéni, vyfizuje podnéty a archivuje dokumentaci.

3. Prijeti a zverejnéni politické reklamy schvaluje feditel MKSH nebo pisemné povérena osoba.

4. MKSH vystavi doklad k Uhradé podle platného ceniku. Redakce nesmi prislibit ani poskytnout
slevu, bezplatné zverejnéni nebo jiné zvyhodnéni mimo predem vyhlaseny cenik.

Clanek 4 — Rovny pfistup a cena

1. MKSH poskytuje prostor pro politickou reklamu vSem zadavatelim, jimz Ize sluzbu podle
pravnich predpist poskytnout, za stejnych, predem znamych a nediskriminacnich podminek.

2. Politicka reklama se zverejnuje vyhradné za Uplatu podle platného ceniku inzerce, neni-li
pravnim predpisem vyslovné stanoveno jinak.

3. Cena, rozsah, format, umisténi a uzavérka se ridi cenikem a béznymi pravidly inzerce pro
obdobny rozsah a zpUsob zverejnéni. MKSH neposkytuje politické reklamé slevy, bezplatné
zverejnéni ani jiné individualni vyhody.

4. V poslednich tfech mésicich pred volbami nebo referendem redakce ovéfi prohlaseni
zadavatele o spInéni podminek, za nichz mu Ize sluzbu politické reklamy poskytnout. Bez
Uplného a vérohodného prohlaseni reklamu nepfijme.

5. Kapacitni omezeni se uplatnuji podle poradi Uplnych objednavek dorucenych pred
uzavérkou. Rozhodnuti o odmitnuti z kapacitnich ¢i technickych divodu se pisemné
zaznamena.

~

Clanek 5 — Objednavka a smluvni podminky

1. Objednavka se podava pisemné nebo elektronicky na formulari v priloze 1 a obsahuje



~

graficky podklad reklamy, pozadovany termin, rozsah a vSechny Udaje pro oznaceni a
oznameni o transparentnosti.

. Podpisem objednavky zadavatel potvrzuje, ze

pozadovana sluzba predstavuje politickou reklamu, je-li tak oznacena ve formulafi,
Udaje a prohlaseni poskytuje Uplné, presné a pravdive,

bez zbytecného odkladu oznami kazdou zménu nebo zjisténou nepresnost,

poskytuje MKSH informace nezbytné pro evidenci, oznaceni reklamy a oznameni o
transparentnosti,

bere na védomi, ze MKSH muze reklamu odmitnout, nezverejnit, opravit oznameni nebo
ukoncit zverejnovani, pokud Udaje nejsou Uplné, presné nebo aktualni.

. Objednavka nebo navazujici smluvni podminky vzdy urci zadavatele, pfipadného

poskytovatele jednajiciho jeho jménem a vydavatele a stanovi jejich odpovédnost za predani,
spravnost, aktualizaci a uchovani informaci.

. Zavazna objednavka je podkladem pro fakturaci. Nedojde-li k Uhradé ve lhaté podle ceniku

nebo sjednanych podminek, MKSH muze dalsi zverejnéni odmitnout.

Clanek 6 - Posouzeni a schvaleni reklamy

1.

~

Redakce pred schvalenim oveéri, zda sdéleni naplnuje znaky politické reklamy a zda je
objednavka uplna.

. Redakce pfimérené ovéruje Uplnost a presnost Udajl pred zverejnénim i po celou dobu

zverejnovani. Zjisti-li neuplnost nebo nepresnost, neprodlené vyzada opravu Ci doplnéni.

. Nelze-li Udaje bez zbytecného odkladu opravit nebo doplnit, MKSH reklamu nezverejni. U jiz

vydaného tisténého cisla redakce bez zbyte¢ného odkladu opravi ozndmeni o
transparentnosti a pfijme pfimérena opatreni pro dalsi vydani.

. MKSH reklamu odmitne zejména tehdy, pokud chybi povinné Udaje nebo prohlaseni, obsah

odporuje pravnim predpisum, je zjevné nepravdivy nebo urazlivy vici kandidujici volebni
strané Ci jejimu kandidatovi, nelze zajistit radné oznaceni i transparentnost, nebyla splnéna
cenova podminka nebo nejsou kapacitni ¢i technické moznosti.

. Rozhodnuti o odmitnuti nebo o pozadavku na Upravu se zaznamena do spisu reklamy.

Clanek 7 — Oznaceni v tistéeném inzeratu

1.

Kazda politicka reklama musi byt pfi zverejnéni jasné, vyrazné a jednoznacné oznacena tak,
aby ctenar snadno rozpoznal jeji politickou povahu.

. Pfimo v inzeratu musi byt dobre citelné uvedeno alespon:

,POLITICKA REKLAMA",

totoznost zadavatele,

pripadné totoznost subjektu, ktery zadavatele v konecném dusledku ovlada,
volby, referendum nebo legislativni ¢i regulacni proces, s nimiz reklama souvisi,



~

informace, zda reklama podléha technikam cileni nebo dorucovani zalozenym na zpracovani
osobnich udaju, je-li to relevantni,
QR kod nebo snadno citelna adresa vedouci pfimo k oznameni o transparentnosti.

Oznaceni a QR kod zajistuje redakce. Redakce je opravnéna upravit jejich umisténi a grafické
provedeni tak, aby zlstaly zfetelné, funkcni a oddélené od vlastniho reklamniho sdéleni.

Clanek 8 - Oznameni o transparentnosti

1.

Redakce pripravi pro kazdou politickou reklamu samostatné oznameni o transparentnosti
podle prilohy 2 a zverejni je na webu MKSH nejpozdéji pfi prvnim zverejnéni reklamy.

. Oznameni je po dobu zverejhovani reklamy snadno vyhledatelné, aktualni, uzivatelsky

privétivé, napsané v jazyce reklamy a dostupné primo prostrednictvim QR kédu nebo adresy
uvedené v inzeratu.

. Oznameni obsahuje podle povahy véci zejména:

evidencni cislo a identifikaci reklamniho sdéleni,

identitu, e-mailovou adresu a pripadné zverejnénou postovni adresu zadavatele; u pravnické
osoby také adresu sidla,

stejné Udaje o konecném ovladajicim subjektu zadavatele, existuje-li,

identitu, e-mailovou adresu a pripadné zverejnénou postovni adresu osoby poskytujici
odmeénu, lisi-li se od zadavatele a konecného ovladajiciho subjektu; u pravnické osoby také
adresu sidla,

obdobi zverejiovani nebo Sifeni,

souhrnné castky a hodnotu jinych vyhod, které za sluzbu obdrzeli poskytovatelé sluzeb
politické reklamy, vCetné vydavatele, a pripadné Udaje za celou kampan,

verejny nebo soukromy plvod financovani a Udaj, zda prostredky nebo vyhody pochazeji z
Evropskeé unie nebo ze treti zemé,

metodiku vypoctu uvadénych castek a hodnot,

volby, referendum nebo legislativni ¢i regulacni proces, s nimiz reklama souvisi,

jde-li o volby nebo referendum, adresu oficialnich informaci o zplsobu Ucasti,

informaci o mechanismu pro podani podnétu,

pfipadnou informaci o tom, Ze reklama nebo jeji dfivéjsi verze byla pozastavena ¢i ukoncena
pro poruseni pravidel politické reklamy,

pfipadné informace o cileni nebo dorucovani zalozeném na osobnich udajich,

dosah reklamniho sdéleni, je-li technicky dostupny, a pfipadné souvisejici zavazky.

. U Cisté tisténé reklamy se polozky uréené vyhradné pro online reklamu uvedou jako

,nepouzije se".

. Oznameni a jeho zmény se uchovavaji nejméné sedm let od posledniho zverejnéni reklamy.



Clanek 9 - Evidence a archivace

1.

~

Redakce vede pro kazdou reklamu elektronicky spis a pribéznou evidenci podle pfilohy 3.
Evidence je vedena ve strojové Citelném formatu.

. Spis obsahuje alespon objednavku véetné prohlaseni, reklamni podklad a finalni podobu

inzeratu, Udaje o konkrétni poskytnuté sluzbé, fakturu a doklad o Uhradé, idaje o jinych
vyhodach, Udaje o plvodu financovani, Udaje o zadavateli a pfipadném konec¢ném
ovladajicim subjektu, oznameni o transparentnosti véetné zmén, komunikaci, doklad o dobé
zverejnéni, podnéty a zpUsob jejich vyrizeni.

. Zaznamy se uchovavaji nejméné sedm let od posledniho zverejnéni nebo jiného posledniho

relevantniho Ukonu souvisejiciho s reklamou.

Reditel MKSH jednou roéné posoudi, zda MKSH podléha povinnosti uvadét informace o
politické reklamé v priloze zpravy o vedeni podniku. Nejde-li o subjekt osvobozeny pravnimi
predpisy, zajisti splnéni této povinnosti.

Clanek 10 - Podnéty verejnosti a naprava

1.

~

Kazdy m(ize bezplatné podat podnét, ze konkrétni politicka reklama mUze porusovat pravni
predpisy nebo tato pravidla. Podnét se podava na e-mailovou adresu redakce nebo
prostrednictvim podatelny MKSH; informace o tomto postupu je soucasti kazdého oznameni
o transparentnosti.

. Podnét méa obsahovat identifikaci reklamy nebo evidencni cislo, dGvody podnétu, jméno

podatele a jeho e-mailovou adresu. Redakce bez zbytecného odkladu potvrdi jeho prijeti.

. Redakce podnét posoudi s nalezitou péci, objektivné a bez svévole. Na zadost podatele jej

bez zbytecného odkladu informuje o pfijatych opatfenich.

. V poslednim mésici pred volbami nebo referendem se podnét tykajici se téchto voleb nebo

referenda vyridi do 48 hodin, je-li MKSH subjektem, pro ktery tato lhdta plati. Je-li MKSH
mikropodnikem, malym nebo stfednim podnikem, vyvine redakce maximalni Usili o vyfizeni
bez zbytecného odkladu.

. Redakce poskytuje jasné informace o moznostech napravy. Prijaté opatreni mGze spocivat

zejména v opravé oznameni, vyzadani doplnéni, odmitnuti dalSiho zverejnéni nebo jiném
priméreném opatreni. O opatreni, které ovlivni dostupnost nebo prezentaci reklamy, redakce
bez zbytecného odkladu informuje zadavatele nebo dotceného poskytovatele sluzeb.

. Opakované podnéty tykajici se téhoz reklamniho sdéleni nebo kampané Ize vyridit

hromadné s odkazem na prislusné oznameni. O kazdém podnétu a jeho vyrizeni se ucini
zaznam do spisu.

Clanek 11 - Zaverecna ustanoveni

1. Prilohy 1 az 5 jsou nedilnou soucasti téchto pravidel.

2. Redakce se s pravidly seznami pred jejich Ucinnosti a dale vzdy pred zahajenim volebni

kampané nebo pfi pfijeti prvni politické reklamy.



3. Tato pravidla nabyvaji Ucinnosti dnem uvedenym v zahlavi.




PRILOHA 1 - FORMULAR ZADAVATELE
POLITICKE REKLAMY

A. Objednavka

Evidencni cislo pridéli redakce
Vydani mésicniku (mésic/rok)

Rozmeér, rozsah a umisténi
inzeratu

Obdobi zverejiovani ¢i Sifeni
(od-do)

Volby, referendum nebo
legislativni ¢i regulacni proces

Graficky podklad pfilozen O ano O ne

B. Zadavatel

Jméno a pfFijmeni / nazev
E-mail
Postovni adresa, je-li zverejnéna

Je-li pravnickou osobou: sidlo a
misto usazeni

Kontaktni osoba, telefon

C. Konecny ovladajici subjekt zadavatele, existuje-li
Jméno a pfijmeni / nazev
E-mail
Postovni adresa, je-li zvefejnéna

Je-li pravnickou osobou: sidlo

D. Osoba poskytujici odmeénu, lisi-li se od zadavatele nebo
konecného ovladajiciho subjektu

Jméno a pfFijmeni / nazev



E-mail
Postovni adresa, je-li zvefejnéna

Je-li pravnickou osobou: sidlo

E. Financovani a hodnota sluzby

Cena za sluzbu poskytovanou
MKSH (K¢)

Jiné vyhody poskytované MKSH
nebo jinému poskytovateli sluzby

Souhrnna hodnota odmeén a
jinych vyhod za tuto reklamu;
pripadné za kampan

Pavod financovani O verejny O soukromy

Pavod prostiedkii nebo vyhod O Evropska unie O treti zemé

Metodika vypoctu uvedenych
castek a hodnot

F. Dalsi udaje pro transparentnost

Adresa oficialnich informaci o
zptisobu ucasti ve volbach nebo
referendu

Byla tato reklama nebo jeji
drivéjsi verze pozastavena ci
ukoncena pro poruseni pravidel
politické reklamy?

O ne O ano

Podrobnosti (je-li relevantni)

Je pouzito cileni nebo
dorucovani zalozené na O ne O ano
zpracovani osobnich udaja?

Popis a pozadované informace
(je-li ano)

Dosah reklamniho sdéleni, je-li
technicky dostupny, a souvisejici
zavazky

G. Prohlaseni zadavatele

Zadavatel prohlasuje, ze vsechny Udaje jsou Uplné, presné a pravdiveé; Ze bez zbyte¢ného odkladu
oznami jejich zménu nebo nepresnost; Ze poskytuje Udaje potfebné pro plnéni povinnosti MKSH; a
Ze bere na védomi moznost odmitnuti nebo ukonceni zverejnovani pri nesplnéni téchto podminek.



Je-li objednavka podavana v poslednich tfech mésicich pred volbami nebo referendem, zadavatel
dale prohlasuje, ze splfuje podminky, za nichz mu Ize podle pravnich predpist sluzby politické
reklamy poskytnout.

Datum

Jméno a podpis zadavatele nebo
opravnéné osoby




PRILOHA 2 - VZOR OZNAMENI O
TRANSPARENTNOSTI

Vzor uvadi povinny obsah ozndmeni; modre podbarvend pole doplrite konkrétnimi Gdaji dané reklamy podle uvedeného vzoru.

Evidencni cislo PR/rok/poradové cislo

Identifikace reklamy a vydani

mésicniku
Vydavatel politické reklamy MKSH, p. o. — Hostivicky mésic¢nik
Zadavatel identita, e-mail, pfipadné postovni adresa, u prdvnické osoby sidlo

Konecny ovladajici subjekt, existuje-li | identita, e-mail, pripadné postovni adresa; u pravnické osoby sidlo
Osoba poskytujici odménu, lisi-li se identita, e-mail, pripadné postovni adresa; u prdvnické osoby sidlo

Obdobi zverejiiovani

Castky, jiné vyhody a metodika jejich

vypoctu

Puvod financovani verejny/soukromy; Evropskd unie/treti zemé

Souvisejici volby, referendum nebo
proces

Oficialni informace o ucasti, je-li
relevantni

Cileni ¢i dorucovani zalozené na
osobnich adajich, je-li relevantni

Dosah a souvisejici zavazky, je-li
technicky dostupny

Predchozi pozastaveni ¢i ukonceni,
je-li relevantni

Podnéty e-mail redakce, postup a mozZnosti ndpravy

Datum zverejnéni a datum posledni
aktualizace




