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Vysvětlivky k formulářům v přílohách: modře podbarvené pole vyplňte textem, žlutě podbarvené pole zvolte zaškrtnutím (☐) 
příslušné možnosti. 

Článek 1 – Účel a právní rámec 
1. Tato pravidla upravují přijímání, posuzování, evidenci, zveřejňování, opravy, ukončování a 

archivaci politické reklamy v Hostivickém měsíčníku.  
2. Účelem pravidel je zajistit transparentní, rovný a nediskriminační postup, zabránit 

bezúplatnému využití zdrojů města pro volební kampaň a zajistit plnění povinností 
vydavatele politické reklamy.  

3. Pravidla vycházejí zejména z nařízení Evropského parlamentu a Rady (EU) 2024/900 o 
transparentnosti a cílení politické reklamy, zákona č. 234/2025 Sb., o volebních kampaních a 
o transparentnosti a cílení politické reklamy, a zákona č. 46/2000 Sb., tiskového zákona.  

4. Pravidla se použijí společně s ceníkem inzerce a redakčním/vydavatelským statutem 
Hostivického měsíčníku. V případě rozporu má přednost právní předpis.  

Článek 2 – Působnost a zásady 
1. Pravidla se vztahují na placenou politickou reklamu v tištěném Hostivickém měsíčníku.  
2. Politická reklama se v online verzi měsíčníku, na oficiálním webu MKSH ani na oficiálních 

profilech MKSH nebo města na sociálních sítích nezveřejňuje. Na webu MKSH lze zveřejnit 
pouze oznámení o transparentnosti a informace o postupu pro podání podnětu.  

3. Politickou reklamou se pro účely těchto pravidel rozumí příprava, umísťování, propagace, 
zveřejňování, doručování nebo šíření sdělení za úplatu nebo za činnost, za niž se obvykle 
platí, jestliže  

• jde o sdělení politického aktéra nebo sdělení jeho jménem, které nemá čistě soukromou 



nebo obchodní povahu, nebo  
• sdělení může ovlivnit výsledek voleb či referenda, chování při hlasování nebo legislativní či 

regulační proces a je k tomu určeno.  

4. Pravidla se použijí i před vyhlášením voleb, pokud sdělení naplňuje znaky politické reklamy.  
5. Za politickou reklamu se nepovažuje redakční obsah, za jehož přípravu nebo zveřejnění 

neposkytla třetí osoba zvláštní platbu nebo jinou odměnu, ani politický názor vyjádřený 
osobou samostatně. Takový obsah však musí být důsledně oddělen od placené inzerce a 
posuzuje se podle redakčního statutu a tiskového zákona.  

6. Hostivický měsíčník je periodikem územního samosprávného celku. Vydavatel proto 
poskytuje objektivní a vyvážené informace o městě a přiměřený prostor pro sdělení názorů 
členů zastupitelstva týkající se města. Uveřejněním placené politické reklamy nesmí být tato 
povinnost dotčena.  

Článek 3 – Organizační zajištění 
1. Gestorem agendy politické reklamy je redakce Hostivického měsíčníku.  
2. Redakce zejména přijímá objednávky, vyhodnocuje povahu sdělení, vyžaduje podklady a 

prohlášení, vede evidenci, připravuje označení reklamy a oznámení o transparentnosti, 
zajišťuje jejich zveřejnění, vyřizuje podněty a archivuje dokumentaci.  

3. Přijetí a zveřejnění politické reklamy schvaluje ředitel MKSH nebo písemně pověřená osoba.  
4. MKSH vystaví doklad k úhradě podle platného ceníku. Redakce nesmí přislíbit ani poskytnout 

slevu, bezplatné zveřejnění nebo jiné zvýhodnění mimo předem vyhlášený ceník.  

Článek 4 – Rovný přístup a cena 
1. MKSH poskytuje prostor pro politickou reklamu všem zadavatelům, jimž lze službu podle 

právních předpisů poskytnout, za stejných, předem známých a nediskriminačních podmínek.  
2. Politická reklama se zveřejňuje výhradně za úplatu podle platného ceníku inzerce, není-li 

právním předpisem výslovně stanoveno jinak.  
3. Cena, rozsah, formát, umístění a uzávěrka se řídí ceníkem a běžnými pravidly inzerce pro 

obdobný rozsah a způsob zveřejnění. MKSH neposkytuje politické reklamě slevy, bezplatné 
zveřejnění ani jiné individuální výhody.  

4. V posledních třech měsících před volbami nebo referendem redakce ověří prohlášení 
zadavatele o splnění podmínek, za nichž mu lze službu politické reklamy poskytnout. Bez 
úplného a věrohodného prohlášení reklamu nepřijme.  

5. Kapacitní omezení se uplatňují podle pořadí úplných objednávek doručených před 
uzávěrkou. Rozhodnutí o odmítnutí z kapacitních či technických důvodů se písemně 
zaznamená.  

Článek 5 – Objednávka a smluvní podmínky 
1. Objednávka se podává písemně nebo elektronicky na formuláři v příloze 1 a obsahuje 



grafický podklad reklamy, požadovaný termín, rozsah a všechny údaje pro označení a 
oznámení o transparentnosti.  

2. Podpisem objednávky zadavatel potvrzuje, že  

• požadovaná služba představuje politickou reklamu, je-li tak označena ve formuláři,  
• údaje a prohlášení poskytuje úplně, přesně a pravdivě,  
• bez zbytečného odkladu oznámí každou změnu nebo zjištěnou nepřesnost,  
• poskytuje MKSH informace nezbytné pro evidenci, označení reklamy a oznámení o 

transparentnosti,  
• bere na vědomí, že MKSH může reklamu odmítnout, nezveřejnit, opravit oznámení nebo 

ukončit zveřejňování, pokud údaje nejsou úplné, přesné nebo aktuální.  

3. Objednávka nebo navazující smluvní podmínky vždy určí zadavatele, případného 
poskytovatele jednajícího jeho jménem a vydavatele a stanoví jejich odpovědnost za předání, 
správnost, aktualizaci a uchování informací.  

4. Závazná objednávka je podkladem pro fakturaci. Nedojde-li k úhradě ve lhůtě podle ceníku 
nebo sjednaných podmínek, MKSH může další zveřejnění odmítnout.  

Článek 6 – Posouzení a schválení reklamy 
1. Redakce před schválením ověří, zda sdělení naplňuje znaky politické reklamy a zda je 

objednávka úplná.  
2. Redakce přiměřeně ověřuje úplnost a přesnost údajů před zveřejněním i po celou dobu 

zveřejňování. Zjistí-li neúplnost nebo nepřesnost, neprodleně vyžádá opravu či doplnění.  
3. Nelze-li údaje bez zbytečného odkladu opravit nebo doplnit, MKSH reklamu nezveřejní. U již 

vydaného tištěného čísla redakce bez zbytečného odkladu opraví oznámení o 
transparentnosti a přijme přiměřená opatření pro další vydání.  

4. MKSH reklamu odmítne zejména tehdy, pokud chybí povinné údaje nebo prohlášení, obsah 
odporuje právním předpisům, je zjevně nepravdivý nebo urážlivý vůči kandidující volební 
straně či jejímu kandidátovi, nelze zajistit řádné označení či transparentnost, nebyla splněna 
cenová podmínka nebo nejsou kapacitní či technické možnosti.  

5. Rozhodnutí o odmítnutí nebo o požadavku na úpravu se zaznamená do spisu reklamy.  

Článek 7 – Označení v tištěném inzerátu 
1. Každá politická reklama musí být při zveřejnění jasně, výrazně a jednoznačně označena tak, 

aby čtenář snadno rozpoznal její politickou povahu.  
2. Přímo v inzerátu musí být dobře čitelně uvedeno alespoň:  

• „POLITICKÁ REKLAMA“,  
• totožnost zadavatele,  
• případně totožnost subjektu, který zadavatele v konečném důsledku ovládá,  
• volby, referendum nebo legislativní či regulační proces, s nimiž reklama souvisí,  



• informace, zda reklama podléhá technikám cílení nebo doručování založeným na zpracování 
osobních údajů, je-li to relevantní,  

• QR kód nebo snadno čitelná adresa vedoucí přímo k oznámení o transparentnosti.  

3. Označení a QR kód zajišťuje redakce. Redakce je oprávněna upravit jejich umístění a grafické 
provedení tak, aby zůstaly zřetelné, funkční a oddělené od vlastního reklamního sdělení.  

Článek 8 – Oznámení o transparentnosti 
1. Redakce připraví pro každou politickou reklamu samostatné oznámení o transparentnosti 

podle přílohy 2 a zveřejní je na webu MKSH nejpozději při prvním zveřejnění reklamy.  
2. Oznámení je po dobu zveřejňování reklamy snadno vyhledatelné, aktuální, uživatelsky 

přívětivé, napsané v jazyce reklamy a dostupné přímo prostřednictvím QR kódu nebo adresy 
uvedené v inzerátu.  

3. Oznámení obsahuje podle povahy věci zejména:  

• evidenční číslo a identifikaci reklamního sdělení,  
• identitu, e-mailovou adresu a případně zveřejněnou poštovní adresu zadavatele; u právnické 

osoby také adresu sídla,  
• stejné údaje o konečném ovládajícím subjektu zadavatele, existuje-li,  
• identitu, e-mailovou adresu a případně zveřejněnou poštovní adresu osoby poskytující 

odměnu, liší-li se od zadavatele a konečného ovládajícího subjektu; u právnické osoby také 
adresu sídla,  

• období zveřejňování nebo šíření,  
• souhrnné částky a hodnotu jiných výhod, které za službu obdrželi poskytovatelé služeb 

politické reklamy, včetně vydavatele, a případně údaje za celou kampaň,  
• veřejný nebo soukromý původ financování a údaj, zda prostředky nebo výhody pocházejí z 

Evropské unie nebo ze třetí země,  
• metodiku výpočtu uváděných částek a hodnot,  
• volby, referendum nebo legislativní či regulační proces, s nimiž reklama souvisí,  
• jde-li o volby nebo referendum, adresu oficiálních informací o způsobu účasti,  
• informaci o mechanismu pro podání podnětu,  
• případnou informaci o tom, že reklama nebo její dřívější verze byla pozastavena či ukončena 

pro porušení pravidel politické reklamy,  
• případné informace o cílení nebo doručování založeném na osobních údajích,  
• dosah reklamního sdělení, je-li technicky dostupný, a případné související závazky.  

4. U čistě tištěné reklamy se položky určené výhradně pro online reklamu uvedou jako 
„nepoužije se“.  

5. Oznámení a jeho změny se uchovávají nejméně sedm let od posledního zveřejnění reklamy.  



Článek 9 – Evidence a archivace 
1. Redakce vede pro každou reklamu elektronický spis a průběžnou evidenci podle přílohy 3. 

Evidence je vedena ve strojově čitelném formátu.  
2. Spis obsahuje alespoň objednávku včetně prohlášení, reklamní podklad a finální podobu 

inzerátu, údaje o konkrétní poskytnuté službě, fakturu a doklad o úhradě, údaje o jiných 
výhodách, údaje o původu financování, údaje o zadavateli a případném konečném 
ovládajícím subjektu, oznámení o transparentnosti včetně změn, komunikaci, doklad o době 
zveřejnění, podněty a způsob jejich vyřízení.  

3. Záznamy se uchovávají nejméně sedm let od posledního zveřejnění nebo jiného posledního 
relevantního úkonu souvisejícího s reklamou.  

4. Ředitel MKSH jednou ročně posoudí, zda MKSH podléhá povinnosti uvádět informace o 
politické reklamě v příloze zprávy o vedení podniku. Nejde-li o subjekt osvobozený právními 
předpisy, zajistí splnění této povinnosti.  

Článek 10 – Podněty veřejnosti a náprava 
1. Každý může bezplatně podat podnět, že konkrétní politická reklama může porušovat právní 

předpisy nebo tato pravidla. Podnět se podává na e-mailovou adresu redakce nebo 
prostřednictvím podatelny MKSH; informace o tomto postupu je součástí každého oznámení 
o transparentnosti.  

2. Podnět má obsahovat identifikaci reklamy nebo evidenční číslo, důvody podnětu, jméno 
podatele a jeho e-mailovou adresu. Redakce bez zbytečného odkladu potvrdí jeho přijetí.  

3. Redakce podnět posoudí s náležitou péčí, objektivně a bez svévole. Na žádost podatele jej 
bez zbytečného odkladu informuje o přijatých opatřeních.  

4. V posledním měsíci před volbami nebo referendem se podnět týkající se těchto voleb nebo 
referenda vyřídí do 48 hodin, je-li MKSH subjektem, pro který tato lhůta platí. Je-li MKSH 
mikropodnikem, malým nebo středním podnikem, vyvine redakce maximální úsilí o vyřízení 
bez zbytečného odkladu.  

5. Redakce poskytuje jasné informace o možnostech nápravy. Přijaté opatření může spočívat 
zejména v opravě oznámení, vyžádání doplnění, odmítnutí dalšího zveřejnění nebo jiném 
přiměřeném opatření. O opatření, které ovlivní dostupnost nebo prezentaci reklamy, redakce 
bez zbytečného odkladu informuje zadavatele nebo dotčeného poskytovatele služeb.  

6. Opakované podněty týkající se téhož reklamního sdělení nebo kampaně lze vyřídit 
hromadně s odkazem na příslušné oznámení. O každém podnětu a jeho vyřízení se učiní 
záznam do spisu.  

Článek 11 – Závěrečná ustanovení 
1. Přílohy 1 až 5 jsou nedílnou součástí těchto pravidel.  
2. Redakce se s pravidly seznámí před jejich účinností a dále vždy před zahájením volební 

kampaně nebo při přijetí první politické reklamy.  



3. Tato pravidla nabývají účinnosti dnem uvedeným v záhlaví.  
 



PŘÍLOHA 1 – FORMULÁŘ ZADAVATELE 
POLITICKÉ REKLAMY 
A. Objednávka 

Evidenční číslo přidělí redakce  

Vydání měsíčníku (měsíc/rok)  

Rozměr, rozsah a umístění 
inzerátu  

Období zveřejňování či šíření 
(od–do)  

Volby, referendum nebo 
legislativní či regulační proces  

Grafický podklad přiložen ☐ ano        ☐ ne 

B. Zadavatel 
Jméno a příjmení / název  

E-mail  

Poštovní adresa, je-li zveřejněna  

Je-li právnickou osobou: sídlo a 
místo usazení  

Kontaktní osoba, telefon  

C. Konečný ovládající subjekt zadavatele, existuje-li 
Jméno a příjmení / název  

E-mail  

Poštovní adresa, je-li zveřejněna  

Je-li právnickou osobou: sídlo  

D. Osoba poskytující odměnu, liší-li se od zadavatele nebo 
konečného ovládajícího subjektu 

Jméno a příjmení / název  



E-mail  

Poštovní adresa, je-li zveřejněna  

Je-li právnickou osobou: sídlo  

E. Financování a hodnota služby 
Cena za službu poskytovanou 
MKSH (Kč)  

Jiné výhody poskytované MKSH 
nebo jinému poskytovateli služby  

Souhrnná hodnota odměn a 
jiných výhod za tuto reklamu; 
případně za kampaň 

 

Původ financování ☐ veřejný        ☐ soukromý 

Původ prostředků nebo výhod ☐ Evropská unie        ☐ třetí země 

Metodika výpočtu uvedených 
částek a hodnot  

F. Další údaje pro transparentnost 
Adresa oficiálních informací o 
způsobu účasti ve volbách nebo 
referendu 

 

Byla tato reklama nebo její 
dřívější verze pozastavena či 
ukončena pro porušení pravidel 
politické reklamy? 

☐ ne        ☐ ano 

Podrobnosti (je-li relevantní)  

Je použito cílení nebo 
doručování založené na 
zpracování osobních údajů? 

☐ ne        ☐ ano 

Popis a požadované informace 
(je-li ano)  

Dosah reklamního sdělení, je-li 
technicky dostupný, a související 
závazky 

 

G. Prohlášení zadavatele 
Zadavatel prohlašuje, že všechny údaje jsou úplné, přesné a pravdivé; že bez zbytečného odkladu 
oznámí jejich změnu nebo nepřesnost; že poskytuje údaje potřebné pro plnění povinností MKSH; a 
že bere na vědomí možnost odmítnutí nebo ukončení zveřejňování při nesplnění těchto podmínek. 



Je-li objednávka podávána v posledních třech měsících před volbami nebo referendem, zadavatel 
dále prohlašuje, že splňuje podmínky, za nichž mu lze podle právních předpisů služby politické 
reklamy poskytnout. 

Datum  

Jméno a podpis zadavatele nebo 
oprávněné osoby  

 



PŘÍLOHA 2 – VZOR OZNÁMENÍ O 
TRANSPARENTNOSTI 
Vzor uvádí povinný obsah oznámení; modře podbarvená pole doplňte konkrétními údaji dané reklamy podle uvedeného vzoru. 

Evidenční číslo PR/rok/pořadové číslo 

Identifikace reklamy a vydání 
měsíčníku 

 

Vydavatel politické reklamy MKSH, p. o. – Hostivický měsíčník 

Zadavatel identita, e-mail, případně poštovní adresa; u právnické osoby sídlo 

Konečný ovládající subjekt, existuje-li identita, e-mail, případně poštovní adresa; u právnické osoby sídlo 

Osoba poskytující odměnu, liší-li se identita, e-mail, případně poštovní adresa; u právnické osoby sídlo 

Období zveřejňování  

Částky, jiné výhody a metodika jejich 
výpočtu 

 

Původ financování veřejný/soukromý; Evropská unie/třetí země 

Související volby, referendum nebo 
proces 

 

Oficiální informace o účasti, je-li 
relevantní 

 

Cílení či doručování založené na 
osobních údajích, je-li relevantní 

 

Dosah a související závazky, je-li 
technicky dostupný 

 

Předchozí pozastavení či ukončení, 
je-li relevantní 

 

Podněty e-mail redakce, postup a možnosti nápravy 

Datum zveřejnění a datum poslední 
aktualizace 

 

 


